
صنعت نساجي ترکیه شامل صنایع منسوجات،  پوشاک و چرم از جمله صنایعي است که دولت ترکیه قصد دارد تا حجم صادرات آن ها را تا سال 2023، که مصادف 
با یکصدمین سال تأسیس ترکیه نوین مي باشد، به 75 میلیارد دلار برساند. از این مقدار 25 میلیارد دلار در بخش نساجي و 50 میلیارد دلار در بخش پوشاک 
صادر خواهد شد که این صادرات 15 درصد از ارزش 500 میلیارد دلار هدف صادراتي ترکیه در سال مذکور خواهد بود. مجموع صادرات منسوجات و پوشاک در 

سال هاي 2011، 2012 و 2013 به ترتیب بالغ بر حدود 25، 27 و 30 میلیارد دلار بوده است.
سهم منسوجات از کل صادرات این کشور در سال هاي 2012 و 2013 به ترتیب بالغ بر 8/7 و 9/7 درصد بوده و این نسبت براي پوشاک در همان سال ها بالغ 

بر 7/8 و 8/4 درصد بوده است. به عبارت دیگر نساجي و پوشاک سهمي در حدود 18 درصد از کل صادرات کشور ترکیه در سال 2013 را تصاحب نموده اند.
اتحادیه اروپا یکي از بازارهاي هدف صادراتي منسوجات و پوشاک کشور ترکیه مي باشد به نحویکه در حدود 16 درصد از سهم بازار منسوجات و 13 درصد از سهم 

بازار پوشاک کشورهاي اتحادیه اروپا در تصرف محصولات ترک مي باشد.
روسیه، ایتالیا و آلمان بزرگترین مشتریان منسوجات کشور ترکیه هستند و آلمان و انگلستان و اسپانیا نیز بزرگترین مشتریان پوشاک این کشور مي باشند. سهم 
ترکیه از تجارت منسوجات و پوشاک در جهان نیز به ترتیب 3/9 و 3/4 درصد است. مهم ترین دلیل این موفقیت پایین بودن هزینه دستمزد در کشور ترکیه در 
مقایسه با اروپا مي باشد. هزینه نیروي کار به ازاي هر ساعت در کشور ترکیه بالغ بر 4/5 دلار است در حالیکه این هزینه در کشور اسپانیا 26 و در فرانسه 40 دلار 

در ازاي یک ساعت کار مي باشد. 
ساعات کار هفتگي نیز در کشور ترکیه به نسبت اروپاي غربي بیشتر است و بالغ بر 48/9 ساعت در هفته مي باشد در حالیکه متوسط این شاخص در اروپاي غربي 
بالغ بر 38/5 ساعت است. مجموعه ي این عوامل در کنار دانش و مهارت تولید انبوه، سرمایه گذاري مطلوب، استفاده از ماشین آلات مدرن و مواد اولیه مرغوب 
باعث شده که صنعت نساجي و پوشاک ترکیه به یک صنعت ممتاز، ارزآور و درجه یک تبدیل گردد به نحویکه برنامه ریزان اقتصادي و استراتژیک آن کشور هدف 

75 میلیارد دلاري با سهم 15 درصدي از مجموع صادرات کشور را براي این صنعت در سال 2023 در نظر گرفته اند.
از مجموع حدود 60 هزار شرکت فعال در این صنعت، در حدود 60 درصد در بخش تولید پوشاک فعالیت مي نمایند که این نشان دهنده هدف گذاري این صنایع براي 
تولید کالاي نهایي در بخش نساجي مي باشد. پوشاک که در انتهاي زنجیره تولید منسوجات قرار دارد داراي بالاترین ارزش افزوده، قدرت صادرات و ارزآوري بالا 
و بیشترین امکان اشتغالزایي بوده و به نسبت سایر رشته هاي صنعت نساجي به سرانه سرمایه گذاري کمتري نیز احتیاج دارد. علاوه بر موارد پیش گفته، موقعیت 
جغرافیایي ممتاز کشور ترکیه نیز سهم شایاني در توسعه تجارت این بخش از اقتصاد آن کشور داشته است. دسترسي آسان و سریع به بازارهاي اروپا، روسیه و 

خاورمیانه باعث کاهش هزینه هاي حمل و نقل و کاهش زمان تحویل کالا مي گردد که بسیار تعیین کننده مي باشد.
در یک نظر، صنعت نساجي و پوشاک به همراه صنایع خودروسازي، لوازم خانگي و صنعت گردشگري از ارکان اصلي اداره کشور ترکیه در ابعاد اقتصادي و اجتماعي 

مي باشد و تصمیم گیران آن کشور با درک صحیح از توانایي هاي این صنعت،  سهم قابل اعتنایي را در رشد اقتصادي براي آن قائل شده اند.
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